Arbeitsblatt Kundenprofil

Kundengruppe:
Hilfsmittel:

Demografie Ziele und Werte
Alter Ziele (der Kunde mdchte):
Geschlecht

Familienstand

Kinder
Einkommen Werte (dem Kunde ist W|Cht|g)
Berufsstand
Freies Feld
Freies Feld
Herausforderungen und wunde Einwande und Rolle
Punkte
Herausforderungen: Einwande:
Wunde Punkte (der Kunde mag nicht): Rolle:

‘-Systemic
MARKETING
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